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Rilancio del turismo Parma e Food Valley
Tanti progetti da vivere in tutta sicurezza

& Per effetto dell'emergenza Covid-19,
& mutato profondamente lo scenario
relativo alla promozione turistica: fa-
cendo squadra per portare avanti il
sogno di Parma Unesco Creative City
of Gastronomy, intesa come culla di
una peculiare identita gastronomica,
fatta di tradizioni, di un saper fare di
filiera e passioni, noi tutte realtd del
territorio parmense, gia da alcune set-
timane, sfruttando le potenzialita of-
ferte dai media digitali, ci stiamo in-
terrogando a distanza sul futuro del
turismo enogastronomico a Parma e
sulle iniziative di marketing territo-
riale da portare avanti.

E un processo non semplice, sia per la
novita della situazione sia perché con-
dizionato dalle decisioni che, a livello
politico, vengono prese su scala na-
zionale, europea e anche mondiale.
Perd abbiamoindividuato aleunelinee
guida. Innanzitutto, avendo come faro
della nostra azione le aziende moder-
ne, orientate al mercato, attente al pro-
prio brand e al marketing dei propri
prodottie/o servizi, riteniamo che I'at-
tivitd di promozione e offerta turistica
debba essere strutturata e sistemati-
ca, con obiettivi condivisi. Dobbiamo
ragionare non come singoli, bensi co-
mesistema,interminididestinazione
turistica. In questo senso, siamo con-
vinti che il progetto Parma UNESCO
Creative City of Gastronomy, che ha
mosso isuoi primi passi ormai treanni
fa, rappresenti una sperimentazione
interessante: al suo interno dialogano
istituzioni, soggetti economici, eccel-
lenze imprenditoriali, categorie pro-
fessionali ed educatori. Il nostro au-
gurio & quello di coinvolgere un nu-
mero sempre maggiore di realta locali
in undialogo che abbia come missione
principale la valorizzazione della no-
stra amata citt, del suo territorio e
delle sue straordinarie eccellenze.

In secondo luogo, dobbiamo conside-
rare che il primo effetto a breve ter-
mine che 'emergenza Covid-19 avra
sui potenziali turisti sara di tipo psi-
cologico: pensiamo al timore di am-
malarsi o di diventare veicolo di con-
tagio o alle preoccupazioni relative al-
I'adeguatezza dei sistemi di accoglien-

za turistica o dei sistemi di cura. Stia-
mo quindi ragionando sulla definizio-
nedipolicy Coronavirus-compliant: la
parola chiave & sicurezza. Chi ha in-
tenzione di venire a Parma deve sa-
pere che trovera una cittanon soltanto
accogliente ma anche da vivere in to-
tale sicurezza.

Infine, ma non da ultimo, & impor-
tante essere consapevoli che questa
crisi contribuira a generare modelli
comportamentali nuovi, con conse-
guenti variazioni di gusti, esigenze e
seelte: per questa ragione, nelle set-
timane scorse, avvalendoci dell’aiuto
di riconoseiuti professionisti, abbia-
mo condotto aleune ricerche di mer-
cato, per capire i desiderata dei turisti.
Tra gli asset emersi, I'importanza di
stare all'aperto e immergersi nella na-
tura, la voglia di degustare prodotti
tipici e il senso di appartenenza al-
I'Ttalia. Stiamo quindi immaginando
un'offerta turistica che tenga conto di
queste indicazioni: anostro favoregio-
cano I'eccellenza delle produzioni ali-
mentari della Food Valley, un unicum
che tutto il mondo ci riconosce, e la
dimensione intima del nostro terri-
torio, dove spazi urbani, campagna,
colline, riserva MAB Unesco si fon-
dono.

Fatte queste doverose premesse, pos-
siamo dire che stiamo lavorando alla
definizione di un programma artico-
lato per la promozione territoriale di
Parma.

Ma gia possiamo fare un’'importante
anticipazione. Il prossimo mese diset-
tembre segnera un nuovo inizio: una
scelta simbolica se pensiamo alla rie-
chezza di eventi, principalmente con
foeus sul mondo del food, che da al-
cuni anni Parma offre nel mese di set-
tembre, coinvolgendo migliaia di cit-
tadini e di turisti in arrivo da tutta
Italia. Ancora una volta settembre sa-
ra sinonimo di “Settembre Gastrono-
mico”: stiamo lavorando alla defini-
zione di un format che saradiverso dal
passato, nel rispetto delle linee guida
governative e per tutelare la salute di
tutti i partecipanti. Invariati, rispetto
al passato, saranno 'impegno collet-
tivo per la riuscita di “Settembre Ga-
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stronomico”, la natura diffusa della
manifestazione, con eventi su tutto il
territorio parmense, e la centralita
dellefiliere alimentari, che hanno per-
messo a Parma di essere eletta da
UNESCO a Citta Creativa della Gastro-
nomia. Purtroppo, quest’anno non sa-
ra possibile riunire mille persone sot-
to le stelle intorno a una tavolata nel
cuore della citta: gia da qualche set-
timana, abbiamo preso - a malincuore
ma con senso di responsabilita - la
decisione di annullare la “Cena dei
Mille”. Ancora non avevamo comuni-
cato la nostra scelta perché I'idea era
di presentare alla citta, ai turisti, alla
stampa un piano di promozione al-
ternativo, credibile e strutturato. Ri-
proporremo con entusiasmo la “Cena
dei Mille” nel 2021, quando la promo-
zione del territorio potra essere fatta
in completa liberta e sicurezza, una
volta sconfitto definitivamente il Co-
vid-19. Sara un evento che, ancora una
volta, portera attenzione internazio-
nale e bellezza nel cuore della citta.
L'altro elemento di continuita con il
passato, conriferimentosiaa“Settem-
bre Gastronomico” che a tuttigli even-
ti che andremo a organizzare saral'in-
clusivita, il pensare a tutti. Negli anni
scorsi, abbiamo proposto iniziative di
promozione con unafinalita benefica:
la nostra scelta é stata quella di so-
stenere Emporio Solidale Parma, che
quotidianamente, attraverso la spesa
gratuita, aiuta piu di 1.000 nuclei fa-
miliari, per un totale di oltre 3.000
persone dislocate su tutto il territorio
provinciale. [1 nostroimpegno afavore
del mondo dell’associazionismo par-
mense non verra meno neanche in fu-
turo: siamo consapevoli che, trale ere-
dita dell’'emergenza Covid-19, cisiaun
numero purtroppo crescente di fami-
glie in difficolta.

In conclusione, come cittadini e forze
del territorio impegnate ogni giorno a
fare di Parma una citta apprezzata nel
mondo, continueremo a dialogare con
tutte le anime del territorio, per fare
squadra. La cittd ha dimostrato a pit
riprese che vince solo se rimane unita
e compatta attorno a un grande sogno:
portare Parma nel mondo e un po’ di
mondo a Parma.
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Icomponenti del tavolo di lavoro per la promozione dell’agro-alimentare e del turismo enogastronomico:

e

ALMA La scuola internazionale di cucina italiana  CONSORZIO DEL PARMIGIAND REGGIAND

ASCOM CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI PARMA

BARILLA COPPINI ARTE OLEARIA

COMUNE DI PARMA DELICIUS

CONFESERCENTI FIERE DI PARMA

CONSORZIO DE! VINI DEI COLLI DI PARMA FONDAZIONE PARMA UNESCO CREATIVE CITY OF GASTRONOMY
L'ISOLA D'ORO PARMALAT

MUSEI DEL CIBO RIZZOLI EMANUELLI

MUTTI RODOLFI MANSUETO

PARMA ALIMENTARE UNIONE PARMENSE DEGLI INDUSTRIALI
PARMA QUALITY RESTAURANTS  UNIVERSITA DEGLI STUDI DI PARMA
PARMA, 10 CI STO! ZAROTTI
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